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Miles de emprendedores en todos los rincones del mundo han logrado
levantar negocios que reutilicen o recuperen lo que botamos todos los
dias. Otros, tratan de inventar sistemas que contaminen menos. En las

proximas paginas, algunos ejemplos.

El desarrollo

sostenible dejo de ser

e /

sOlo un idea

Haciala Economia Circular

NUEVOS MODELOS
[5?| DENEGOCIO
La economia circular crea nuevos
modelos econémicos que favorecen

eluso sobre la posesiony venden
servicios sobre los productos.

@ RECICLAJE

ElReciclaje incluye todos los
procesos que consistenen
reutilizar materiales que alguna
vez han sido desechados, como
materia primay les reintroducir
enun ciclo de produccion

CONSUMO

s RESPONSABLE ......... S
~

Elconsumo responsable debe llevar

alos compradores, las organiza
cionesy los ciudadanos atener en
cuentalosimpactos ambientales
del ciclo de vida de un producto.

SOLUTIONS
& co by sparknews 3

culo no sélo representa ele-
mentos que naceny vuelvena
su origen de forma infinita. Tam-
bién indica movimiento constante.

Por esta razon, el concepto de
“economia circular” calza como
anilloaldedo alatendencia mun-
dial por reciclar, recuperar y reu-
sar (3R), que cadavez influye mas
entodoslos paises, productodela
preocupacioén por el cambio cli-
matico.

Labuenanoticiaes que estanue-
vaerasocial y productiva salié del
mundo académico y las promesas
politicas, para insertarse en las
ideas, proyectos y suefios de miles
de emprendedores de todo el pla-
neta. Una especie de evolucién de
las “puntocom” de fines del siglo
XX, pero ahora con un fuerte color

I Afigurageométricadeuncir-

verde. Pero adiferenciade aquella
burbuja que explotd con el desplo-
me del Nasdaq a principios del
2000, esta nueva economia circu-
lar es mas orgdnica. O sea, parte del
ensayoy error; de pequefios pilotos
locales, para crecer de a poco.
Nuevamente HUB Sustentabili-
dad realizé una alianza con la em-
presa social francesa Sparknews
paraser parte de Solution&Co, una
edicion mundial donde periédicos
de més de 20 paises muestran his-
torias locales de negocios sosteni-
bles. Desde el uso de desechos de
animales en campos mexicanos,
hastalainvencion de un sustituto
del petrdleo enlaciudad de Drese,
Alemania. Elegimos casos de va-
rios rincones del mundo, con un
denominador comun: la mayoria
son absolutamente replicables.®

@% ECODISENO

El Eco-disefio tomaen cuenta
todo el ciclo de vidade unbieno
servicio, desde su concepcion
hasta el final de su vida. Esto
limita el impacto ambiental en
cada etapa

ADQUISICION
©—©" SOSTENIBLE

Laadquisicion sostenible tiene
por objeto garantizar que los
recursos naturales se extraigan
de manera eficiente y sostenible,
y que la energia utilizada
provengade fuentes renovables.

~P | ECOLOGIA INDUSTRIAL
=| Y TERRITORIAL

También conocida como simbiosis
industrial, la ecologia industrial se
refiere a una organizacion territorial
eficiente. Las empresas se retinen
e intercambian sus desperdicios y
necesidades.

FUENTE: Copyrights Sparknews © 2016 | Direction Artistique : Frangois Humbert | Crédit photo : Filip Robert / Shutterstock

to de la clase media mundial — especial-

mente en las economias emergentes— y
el consiguiente crecimiento del consumo,
afiade mas presion sobre las materias primas y
pone de manifiesto los limites de nuestro
modelo econdmico lineal: “tomar, hacer, dese-
char”. Segtin la Red Global de la Huella
Ecoldgica (Global Footprint Network), la Tierra
tarda ahora 18 meses en regenerar los recursos
naturales que usamos en un afio. Obviamente,
esto no es sostenible.

Pero también hay avances prometedores en
curso, ya que los innovadores de todo el mundo
preparan el camino para que surja una econo-
mia “circular” a todos los niveles, dando lugar a
nuevos modelos de negocio y oportunidades.

Hoy, como miembro de Solutions&Co, una
red de 20 periddicos de negocios lideres de
todo el mundo, HUB Sustentabilidad trae his-
torias sobre las empresas més innovadoras 'y
las iniciativas que aceleran nuestra transicion
hacia una economia circular.

Algunas empresas estan considerando los
ciclos de vida de sus productos, incluyendo el

REGOCIJARN OS con el fuerte crecimien-

Mirada

Un esfuerzo
colaborativo
mundial

—por CHRISTIAN DE BOISREDON—

reciclaje, desde la fase de disefio. Ciertas ciuda-
des estdn organizando parques industriales
donde los residuos de una empresa se convier-
ten en aportes para otra. Los gobiernos nacio-
nales han comenzado a prohibir las bolsas de
plastico y a experimentar con incentivos fisca-
les sustitutivos. Los consumidores pueden
alquilar pantalones vaqueros en lugar de com-

prarlos. Y las granjas urbanas estan brotando
de botellas de plastico en Camertin.

La economia circular aborda los problemas
desde la raiz al reducir nuestra dependencia de
los productos finitos. Cambia nuestras econo-
mias hacia un circulo més virtuoso, integrando
los residuos en todos los niveles, restaurando
nuestro capital manufacturado, humano,
social, natural y financiero. Esta nueva econo-
mia también supone una notable oportunidad
para proteger el medioambiente, mientras crea
empleo y riqueza —-se estima en €1,8 billones
en 2030 sélo en Europa.

Y aunque la economia circular afronta pro-
blemas complejos, no debe ser vista como una
solucién simple y estandarizada. Mdas bien, es
un esfuerzo colaborativo en el cual todos -ciu-
dadanos, empresas, ciudades, naciones - tie-
nen un papel que desempefiar.

Para esta tercera edicion de Solutions&Co,
liderada por la empresa social Sparknews,
nuestros lectores de China, Brasil, Sudéafrica,
India, Francia, Alemania, Reino Unido y otros
paises descubrirdn una serie de iniciativas que
acelerardn la transicion hacia una economia

*PULSO

circular. Al compartir estas historias, nuestra
red de medios de comunicacion difunde la
palabra sobre soluciones innovadoras a proble-
mas climéticos cercanos y lejanos.

Las empresas que aparecieron en nuestras
ediciones anteriores han conseguido nuevas
oportunidades; algunos han forjado alianzas
con grandes empresas y organizaciones. Estos
proyectos también han inspirado al socio fun-
dador de Solutions&Co, Total, que busca solu-
ciones circulares para una transicion energéti-
ca sostenible.

Para ir un paso mas alld, hemos creado un
libro electronico con ideas de expertos lideres
en economia circular como William
McDonough, Claire Pinet o Jean-Marc
Boursier. Descérgalo a través de www.solution-
sandco.org o en www.hubsustentabilidad.com
y descubre decenas de empresas innovadoras,
asi como aportes de expertos y ejecutivos de
negocios, todos trabajando para crear circulos
econdémicos virtuosos. ®

Fundador de Sparknewsy Fellow de Ashoka
& El Equipo de Sparknews.
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Lagranventajadel sustituto del petréleo es su capacidad paraintegrarse enlainfraestructuraexistente.

El “fluido milagroso” ya es unarealidad en la planta de Sunfire en el sur de Dresde.
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En la empresa Sunfire, ingenieros alemanes han creado un combustible

neutro con el medioambiente
hacerlo economicamente viab

€.

cllue reemplaza el crudo. El proximo reto:

La apuesta por el
‘Blue Crude’

Nils Aldagle gustausar mar-
Acadores de colores para dar

mayor peso a sus argumen-
tos. Una tarde, el joven empresario
se acercé a una pizarra y dibujé un
cuadro con barras negras, rojas y
verdes. Cadaunarepresentabauna
fuente de energia diferente. Escribio
“Petrdleo” con letras grandes deba-
jodelabarramdsgrande, “Gas” de-
bajodelasegundamayory “Electri-
cidad” debajo de lamas pequefia. “El
mundo en el que vivimos funciona
gracias a los combustibles fosiles”,
explica Aldag, y agrega: “Todas
nuestras infraestructuras estdn
orientadas haciael petrdleoyelgas”.

Por
POR FRANZ HUBIK

Actualmente, en Alemania, mas
deunterciodetodalaelectricidad
es generada con energia solar, eo-
lica e hidrdulica. Pero las energias
renovables representan menos del
14% delaenergia utilizadaenlasin-
dustrias de calor, quimica y de
transporte. “No todos los produc-
tos fabricados con estos combusti-
bles pueden ser hechos con energia
verde”, explica Aldag, de 31 afios.
“Los articulos diarios, desde zapa-
tillas de deporte a cosméticos, se-
rian impensables sin el crudo”. El
resultado es que el aceite y el gas to-
daviasuponen mas de 60% del uso
delaenergia.

la
£

Aldag tiene una solucion: Blue
Crude (crudo azul), un sustituto
del petrdleo neutro con el medio
ambiente. Miles de productos que
normalmente dependen del pe-
tréleo se pueden fabricar usando
este “fluido milagroso” sintético.
Puede sonar como una especie de
alquimia futurista, peroyaesuna
realidad enla planta de Sunfire en
elsurde Dresde. Fundada en 2010
por Aldagy sus colegas, Carl Ber-
ninghausen y Christian von
Olshausen, laempresa cuenta con
unos 100 empleadosy esun espe-
cialistaen electrdlisis reversible y
tecnologia de celdas de combus-
tible.

Sunfire ha producido hastala fe-
cha tres toneladas de Blue Crude
utilizando su proceso patentado,
que utiliza la energia verde para
producir moléculas de hidrocar-
buros de manera eficiente. Asi es
como funciona: el viento ola ener-
gia solar se utilizan para activar
electrolizadores, que utilizan altas
presiones para dividir el vapor en
hidrogeno y oxigeno. El diéxido
de carbono se aflade entonces al hi-
drégeno verde y se reduce a mono-
xido de carbono. El proceso culmi-
nacon laformacién de Blue Crude,
que puede procesarse en refine-
rias paracrear ceras, lubricantes o
combustible para automoviles y
aviones.

Los combustibles sintéticos di-
fieren de sus contrapartes natura-
lesen que son “cristalinos en lugar
de negros”, explica Aldag. No con-
tienen azufre u otras impurezas;
cuando se queman, producen 6xi-
dodenitrégeno, pero segtin Aldag,
es “facil de filtrar”. La principal
ventajadel sustituto del petroleo es
su capacidad para integrarse per-
fectamente en la infraestructura
existente, desde refinerias hasta
estaciones de servicio y motores
de combustidn.

El concepto de Blue Crude ha
sido bien recibido porlaindustria.
La empresa de automéviles bava-
ra Audi y el mayor fabricante de
aviones del mundo, Boeing, son
ambos socios del proyecto. Los
principales inversores son la petro-
lera francesa Total, la energética
checa CEZ y el fondo de inversién
Electranova Capital; el gigante de
seguros Allianz y el fabricante de
automoviles PSA también son pa-
trocinadores.

Imitacion cara

Sin embargo, existe un problema
fundamental con el modelo de ne-
gocio de Sunfire: el petrdleoy el gas
son tan baratos que producir Blue
Crude no tiene sentido financiero
en la actualidad. “Cuando se trata
de combustibles fésiles, la natura-
lezahahechotodo el trabajo duran-
te miles de afios. Imitar este proce-

Audiy Boeing son socios del proyecto y los mayoresinversores: Total, CEZ y Electranova Capital.

DATOS CLAVE

14%

representan las ERNC de la ener-
gia total utilizada en las industrias
de calor, quimica y de transporte
en Alemania.

€10.000.000

es lafacturacion anual de Sunfire,
através de sus proyectos de
prueba.

100

es el nimero de empleados que
tiene la alemana Sunfire, fundada
en 2010.

sode forma artificial es caro”, dice
Michael Starner, profesor de Fuen-
tes de Energia y Redes de Energia
en la Universidad Técnica de Re-
gensburg. “El petrdleo y el gas se-
guirdn siendo mds asequibles que
el Blue Crude hasta que el precio del
dioxido de carbono suba a més de
€100 por tonelada”. Actualmente,
las industrias europeas estan obli-
gadas apagar menos de €7 por cada
tonelada de diéxido de carbono
que emiten.

Aldag ha pedido al gobierno que
haga algo al respecto. Si se va a
‘descarbonizar’ toda la economia,
se necesitaran combustibles sin-
téticos en la industria quimica y
parael transporte pesado, sectores
enlosquelaenergiaverde amenu-
do se enfrenta a limites fisicos.

Hay otros problemas de costes
también. Aligual que en el casode
la energia fotovoltaica hace 20
afios, los electrolizadores tendran
que bajar drasticamente en el pre-
cio para hacer que Blue Crude sea
competitivo. Y actualmente, la pro-
duccion de Sunfire no estd automa-
tizada; todo se fabrica a mano. “Con
la produccién en masa, seriamos
capaces de lograr enormes econo-
miasde escala”, dice Aldag. Sunfi-
re, junto con socios en Noruega,
tiene planes de avanzar en esa di-
reccion: parael aino 2020, tienen la
intencion de producir 8.000 tone-
ladas de Blue Crude anualmente en
una instalacion de gran tamafio.

Sunfire genera actualmente una
facturacién de mas de €10.000.000
al afio a través de sus proyectos de
prueba. A largo plazo, Aldag espe-
ra recibir miles de millones. ¢;Su
objetivo? “Me gustaria que Sunfire
fuese el Linde o el Air Liquide del
mafiana “, dice. “Pero basdndose en
las energias renovables.” ®
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Los vendedores de comida china han estado preparando platos con aceite reciclado ilegalmente,
lo que conlleva alarmantes riesgos 1para la salud. MotionECO ha ideado una solucion limpia y

segura para tratar la grasa sucia de

pais.

De aceite a combustible: un
ganador seguro para China

ECONOCIDA por sus dum-
R plings fritos, los rollitos de
primavera, el wonton (wan-
tan) frito y otros cldsicos culinarios,
China es el mayor consumidor
mundial de aceite de cocina. Tam-
bién genera la mayor cantidad de
aceitesusados, millones de tonela-
das cada afio. Aunque es ilegal, al-
gunos empresarios sin escrupulos
filtran el aceite usado delas freido-
ras de los restaurantes, delas alcan-
tarillas, los depositos de grasa y
otras fuentes para después vender-
lo a puestos callejeros y pequerios
restaurantes parasu reutilizacion.
Este “aceite de alcantarilla” (enin-
glés gutter oil 0 aceite remanufac-
turado) como se le llama, no cum-
ple conlos estandares minimos de
aceite de cocinay contiene carcind-
genos y otros elementos que pue-
den causar enfermedades graves.
Perotiene unaventajaclara: es mas
barato que el aceite real.

Shutong Liu fundo su empresa,
MotionECO (motioneco.com), para
combatir este problema ofreciendo
una mejor forma de usar el aceite
de cocina reciclado. Se podria de-
cirque su historia comenzé en 2011,
cuando era estudiante en los Paises
Bajos. Ese afio, KLM Royal Dutch
Airlinesrealizé su primer vuelo de
Amsterdam a Paris usando bio-
queroseno producido por el espe-
cialista en combustibles de biojet,
SkyNRG. Shutong qued6 tan im-
presionado que comenzd a trabajar
para SkyNRG mientras terminaba
la tesis de su mdster, “El potencial
de los biocombustibles y los resi-
duos en China”.

Por
MA YIFEI

YiCai

“Cuandovique en Europa existia
yauna manerasofisticada de fabri-
car biocombustibles a partir del
aceite de cocina usado y después
usarlo en un transporte publico
sostenible, no pude evitar pregun-
tarme: ‘¢Por qué no podemos hacer
eso en China?’”, dice Shutong.

Lasventajas son claras: el combus-
tible producido a partir delos dese-
chos puede ayudar a reducir las
emisiones de gases de efectoinver-
nadero hastaenun 90%, ademas de
reducir drasticamente la contami-
nacion por particulas, el diéoxido de
azufre y otros gases contaminantes
que emanan de los tubos de escape.
Y los biocombustibles suelen ser
mads atractivos que la energia solar
u otras formas de energia limpia,
dado que se necesita poca o ningu-
nainversién adicional para mejorar
los motores tradicionales. Por ulti-
mo, en lo que solo se podria llamar
‘un ganador seguro’, el proceso tam-
bién proporciona una manera mas
seguray fiable de eliminar el acei-
te de cocina.

Shutong concluy6 que habia un
mercado potencial en China y en
marzo de 2015, tras su regreso a
casa, fund6 MotionECO. Al afio si-
guiente, sucompafiia fue seleccio-

Shutong Liu bromea diciendo que puede decir el origen del aceite sélo

mirando sucolor.

nada como finalista de China en
“The Venture” de Chivas, un con-
curso internacional que premia a
los empresarios sociales que utili-
zan sus negocios como una fuerza
para hacer el bien.

Shutong ha descubierto que uno
de sus mayores retos es la recupe-
racion eficiente del aceite de coci-
nausado. Todavia no existe ningtin
sistema, por lo que alguien que
vende aun reciclador de aceite usa-
do legitimo hoy, puede venderlo a
un productor de ‘aceite de alcanta-
rilla’ mafiana. Con el fin de atraer
aproveedores lealesy fiables, Mo-
tionECO ha establecido un proce-
so publico, transparente y rastrea-
ble desde la produccién hasta la
venta. Esto atrae a las cadenas de
restaurantes, que son reacios a

BIC>.JETF
P T =

arriesgar sureputacién vendiendo
aceite usado a fuentes ilegales.
También es un plus para algunas
grandes empresas que tienen en
cuenta la buena voluntad de los
consumidores y las cuestiones de
sostenibilidad, junto con los bene-
ficioseconémicos al establecer las
politicas de la empresa.

Otro gran obstaculo es el precio.
El aceite de alcantarilla se vende
mas caro que el biocombustible,
porlo que sus productores pueden
comprar el aceite de cocina usado
a un precio mas elevado que los
recicladoreslegitimos. Elhecho de
queel aceite de alcantarillaseaile-
gal tiene a menudo poca impor-
tancia paralos vendedores de acei-
te desechado, especialmente para
las pequefias y medianas empresas

DATOS CLAVE

2016

MotionECO fue seleccionada
como finalista de China en “The
Venture” de Chivas, concurso
mundial de emprendimiento social.

US$457.000

es lafacturacion que alcanzaria
MotionECO en al terminar este
afo, con tan solo 5 empleados.

90%

eslareduccion de emisiones de
gases efecto invernadero que
puede generar el combustible
producido a partir de desechos.

con pequefios ingresos. “Nuestro
equipo y nuestros socios tienen
que ser pacientes”, dice Shutong.
“Laseguridad alimentaria es criti-
ca paratodos”.

Sinembargo, el clima general esta
mejorando, ahora que el gobierno
chino estd acabando con el ‘aceite
de alcantarilla’. Ha establecido un
notable sistema de trazabilidad de
alimentosy haempujado alos res-
taurantes a vigilar mas de cerca la
eliminacién segura de su aceite de
cocinausado. Mientras tanto, Mo-
tionECO ha creado una “liga de
aceite seguro” que examina y cer-
tifica la calidad, un movimiento
que espera aumentar sus suminis-
trosy fomentar las buenas relacio-
nes con los restaurantes.

MotionECO distribuye actual-
mente la mayor parte de su aceite
de cocina a la zona de Sichuan-
Chonggingen el oeste de Chinayde
las desembocaduras de los rios
Yangtzey Pearl. Shutong ha visita-
doalgunos delossitios de recolec-
cién de aceite de desecho maés su-
cios en China para aprender cémo
operan. Bromea diciendo que pue-
dedecirdedonde proviene el acei-
te usado s6lo mirando el color: en
el dreade Sichuan-Chongqinges ti-
picamente rojo, como el estofado
picante del drea; cerca de la de-
sembocadura del rio Yangtze es,
por lo general, oscuro porque los lu-
garefios usan salsa de soja y otros
condimentos.

A medida que la conciencia de
las ventajas de la economia del re-
ciclaje aumenta en todo el pafs,
Shutong ha comenzado a colaborar
conlos gobiernoslocales. El acuer-
do de asociacion de MotionECO
conlaciudad de Nanjing, por ejem-
plo, comienza a finalesde2017. En
esta primera fase del proyecto de-
nominado Green Oilfield, los auto-
buses urbanos y los autobuses tu-
risticos se alimentardn con bio-
combustibles hechos de aceite de
cocinas locales.

MotionECO tiene ahora 5 emplea-
dosyestd cercadealcanzaruna fac-
turacion de US$457.000 ddlares
este afio. Sin embargo, Shutong
dice que notiene uncalendario es-
pecifico para el desarrollo de su
empresa. Su paciencia parece ser
igualada sélo por su determina-
cidn, reflejando su fuerte creencia
en la importancia de su cruzada.
Comodijoalaaudienciaenunare-
ciente charla TED en Suzhou: “Se-
guiremos promoviendo el desarro-
llo de biocombustibles en China a
través del reciclaje del ’aceite de al-
cantarilla’, convirtiendo uno de los
grandes problemas de la sociedad
en lasolucién de otro”. @
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MIRADA
DE FUTURO

En Compahnia Minera Dona Inés de Collahuasi
tenemos un compromiso con el medio ambiente.

Es por ello gue hacemos un exhaustivo seguimiento de
nuestra Huella de Carbono, lo que nos permite saber
cuales son los puntos que debemos mejorar y aportar
asi al cuidado del planeta.

Collahuasi, somos mucho mas que cobre.

Tl

COLLAHUASI
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Enun buen dia, los kupapatas (motoristas) pueden completar dos viajes y llevar a casa 8.000 kwanzas (US$48).

Fabrimetal, un fabricante an-

golano de corrugado de acero,
comienza a reunirse temprano. De-
cenas de motocicletas cargadas con
trozos de hierro, acero, cobre, alumi-
nio, zinc, magnesio y otros metales
desechadosempiezan allegar al Par-
que Industrial de Viana, en las afue-
ras de la capital de Luanda, al ama-
necer, paratomar sulugar enlafila.
Cada minuto cuenta. Cuanto antes
llegan, mas rapido pueden descar-
gar, lo quesignifica que incluso pue-
dentener tiempo paravolver el mis-
mo dia con otra carga.

En un buen dia, los kupapatas,
como se conoce a los motoristas,
pueden completar dosviajesyllevar
acasa8.000 kwanzas (US$48). Atras
quedaronlosdiasen que podian ha-
cer tres. Desde que el numero de
personas que recoge y vende chata-
rrahaaumentado,lacolaenlapuer-
ta de Fabrimetal ha crecido drama-
ticamenteylas ganancias por perso-
nase han reducido.

Luis Diogo, director comercial de
Fabrimetal, daunavision positivaa
este hecho, diciendo que mas fami-
liasestdan ganando dinero “delacon-
version de desechos en un produc-
todecalidad certificado”. Sucompa-
fifareine actualmente el 40% delas
necesidades nacionales de Angola,
estimadas entre 16.000y 18.000 to-
neladas por mes. Hasta 2014, cuan-
do la caida de los precios del petré-
leo causd una crisis que perjudico al
sector de la construccion, esa cifra
era de 25.000 toneladas.

Ahora, Fabrimetal estd amplian-
dosu fabrica einstalando un cuarto
horno de fundicién que deberia du-
plicar la capacidad de produccion
mensual de la planta a15.000 tone-
ladas. En2010, cuandose abrié la fa-
brica, sus 120 trabajadores produje-
ron2.500 toneladasde barras de ace-
ro para la construccién y la
infraestructura publica. Hoy cuen-
ta con 563 trabajadores; se unirdn a
otros 150 cuando se complete el pro-
yecto de expansion de US$5 millo-
nes. “Hemos recorrido un largo ca-
mino”, dice Diogo. “Hace cinco afios,
nadie prestaba atencién a la chata-
rra, excepto los del negocio delaex-
portaciéon”. Representantes de Fabri-
metaly otras dos compafiias siderur-
gicas de Angola comenzaron a
recorrer el pais preguntando a la

I A MULTITUD en la puerta de

La recoleccion de desechos de guerra y otro tipo de chatarra,
sAi%}‘uf'lca unos pocos ingresos para cientos de familias de este pais de

Africa Central.

Los pequenos
micro emprendedores
de Angola post contlicto

Por
ISABEL COSTA BORDALO

IXPANSAC

gentesitenian chatarraparavender.
Practicamente iban de puerta en
puerta, sembrando semillas de mi-
croempresas que proliferaban como
setas una vez que la gente se daba
cuenta de que podian vender dese-
chos para ser reciclados.

En 2016, el Ministerio de Industria
prohibid la exportaciéon de chatarra
para evitar poner en peligro el “de-
sarrollo y funcionamiento de la in-
dustriasiderurgica angolefia”, cuyo
consumo de chatarra se estima en
600.000 toneladasanuales. Lasim-
portaciones de acero, por su parte,
cayeron de 73.771 toneladas en 2015
a31.627 toneladas en 2016.

Ademds de crear empleos, la in-
dustria del acero estd ayudando a
limpiar el pais. Y no se trata solo de
chatarra sino también de detritos
de guerra. Hasta hace unos cinco
afos, todavia quedaban tanques en

= L

Ademas de crear empleos, laindustria del acero esta ayudando alimpiar el pais .

Mas familias estan
ganando dinero,
gracias a la conversion
de desechos enun
producto de calidad
certificado

El gobierno angoleno
prohibio la exportacion
de chatarra para que no
peligrara el “desarrollo
y funcionamiento de la
industria siderurgica”

las cunetas de las carreteras, recor-
dandolaguerracivildetres décadas.

“Solamente habia media docena
de nosotrosrecolectando metal, aho-
ra somos muchos”, dice Alcino An-
toénio, un joven de 32 afios que fue
uno delos primeros micro-empresa-
riosenver larecoleccién dechatarra
como unamanerade ganarselavida.
Empez06 alquilando un auto para
transportar el material recolectado,
pero sus ganancias no cubrian sus
gastos. Un amigo se unid, “compré
lamotoylaconducia”, explica. Com-
parten los beneficios. “No es mu-
cho”,dice, peroessuficiente paraali-
mentar a su familia y poder llevar a
sus dos hijos a la escuela.

Antdénionosabe cudntovaaganar
cadamesperotodoloquellevaacasa
se gasta de inmediato. El dinero no
llega muy lejos en una familiaque de-
pende de un trabajo precario como
esteyenun paisdondelaeconomia
informal todavia representa tantos
empleos. Las cosas han sido especial-
mente dificiles desde que la crisis
econdmicagolpearaen2014. “Traba-
jamos para que nuestros hijos pue-
daniralaescuelay que haya comi-
daenlamesa”,dice André Carlos Fa-
tima, de 32 afos. Este padre
desempleado desde hace siete afios
ha estado recolectando basura du-
rante sélounasemana, por loqueto-
davia no sabe si ha tomado la deci-
sion correcta. Por ahora, piensa que
si: “Porlo menos no estoy en casasin
hacer nada o robando”.

El dia de nuestro encuentro, reci-
bi6 4.000 kwanzas por parte delaca-
rroceria de un automovil que habia
desmantelado con hachasy sierras.
Se basa en su fuerza y habilidad, asi
como en la suerte, que no siempre
estd de su lado. Los accidentes son
frecuentes, confirma Auxilio Barna-
bé, de 27 aflos, que ha estado viajan-
do por varios municipios para reco-
ger la chatarra durante mds de un
afio. “Voy adonde quiera que esté”,
dice mientras espera a subir las es-
caleras de Fabrimetal. En cada via-
je a la fabrica, su bicicleta se pesa
cuando llega y una vez que ha des-
cargado. Sele paga porladiferencia.

Despuésde pasar porlaestaciénde
pesaje, Barnabé recoge sudineroy se
va a casa. Mafiana volvera, ocupan-
dosulugarenlalargafila que se for-
maen la puerta de Fabrimetal a pri-
meras horas de lamafiana. ®



www.pulso.cl  Lunes 30 de octubre de 2017 " @pulso_tw “facebook.com/pulsochile

Porque estamos comprometidos con el medio
ambiente incentivamos el reciclaje de teléfonos
y accesorios tecnologicos que dejaron de ser
utilizados. A través de mas de 600 buzones
dispuestos en nuestras tiendas y diferentes
ciudades del pais, invitamos a la ciudadania a
depositar en ellos sus articulos electronicos
en desuso, para que entre todos construyamos
un Chile mas limpio y sustentable.

Proceso de reciclaje electroénico
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Los Choksis han ideado un dispositivo
inteligente que aprovecha el agua de lluvia y
c?ipturar la luz del sol. Y no solo es inteligente,
a

emas es bonito.

[.a nueva

pareja

influyente de
la India

UANDO Samity Priya Choksi
Cregresaron aBombay después
de varios afios en los EE.UU.
yelReino Unido, querian crear una
empresa que sirviera para algo mas
que para pagar sus facturas. Samit
es informaticoy Priya se especiali-
z6 en arquitecturay disefio sosteni-
ble. En 2015, lanzaron ThinkPhi,
una startup de tecnologia limpia.
¢Su principal objetivo? “Convertir-
se en la empresa mds sostenible de
la Tierra.”

En un principio, la pareja se pro-
pusodisefiar un producto que aho-
rraria agua en su region afectada por
lasequia, pero el concepto se trans-
formo rapidamente en una infraes-
tructura inteligente que almacena
tanto el agua de lluvia como los ra-
yos del sol. Fue bautizado como
Modelo 1080 (los dngulos geométri-
cos suman ese numero), pero ha
sidoapodado “Ulta Chaata” debido
a su semejanza con un paraguas
dado la vuelta por el viento.

Con un elegante disefio de acero
inoxidable, esligero (50 kg), tieneun
tamafiode sélo 50cmx50cmyundo-
sel de 4m x 4m. La altura se puede
ajustarentre 3,2my4 m.Los médu-
los solares se integran en el “para-
guas” enunadisposicion tal que per-
miten que el agua pase a través de
ellos cuando llueve. El sistema pa-
tentado captura vy filtra 45.000 li-
tros de agua de lluvia, mientras que
los paneles solares proporcionan
400 kWp (capacidad méximadeva-
tios) de energia renovable y luz.

El Ulta Chaata se puede utilizar
solo 0 en agrupaciones, una flexibi-

Por
PREETI MEHRA

Busincssline

lidad quelohace adecuado para fines
que van desde los techos de los
parkings (también pueden recargar
los vehiculos eléctricos) hasta propor-
cionar sombra paralas personassen-
tadas o que estén comiendo fuera.

El cliente beta de la compafiia era
el Grupo Godrej, seguido por losde-
sarrolladores inmobiliarios Rus-
tomjee ylos hospitales Poonawalay
Masina. A medida que los negocios
avanzaban, ThinkPhi expande sus
operaciones, ventas, distribucion e
I+Dgraciasal financiamientodel in-
dustrial Nimmagadda Prasad.

ThinkPhi cuenta ahora con un
equipo de 12 personas que incluye
ingenieros, cientificos informati-
cos y disefiadores. Ya han afiadido
dos nuevos miembros a la familia
Ulta Chaata: el 1080WX y el
1080XXL. E1 1080WX tiene un do-
selde Smx 5m, una capacidad dere-
coleccion de 85.000 litros de agua
y 2,2 kWp de energia. Este tamafio
mas grande lo hace adecuado para
paradas de autobus o lugares de
trabajo donde la gente puede sen-
tarse en las mesas y recargar sus
dispositivos electronicos.

El gigantesco 1080XXL (20m x
20m) fue desarrollado por Sanjay G.

——

El sistema de captacion de aguas fue apodado “Ulta Chaata” por su semejanza con un paraguas volteado por el viento.

Ubale, Director Ejecutivo y Director
de Marketing de TataRealty and In-
frastructure, quien previé la adap-
tacion del Ulta Chaata para su uso
enlos peajes delas autopistas. “Fue
una gran parte de la inspiracién y
nos pidié probar la gran versién”,
dice Priya. Junto con Tata, Mahin-
dra, Godrejy otras compafiias estdn
asesorando alastartup en ingenie-
riade valor y una mejor seleccién de
materiales para que puedan llegar
anuevas areas.

Pero mientras ThinkPhi estd pen-
sandoalogrande, nose hanolvida-
doal pequefio cliente. La compafiia
lanzé recientemente el 1080H, una
version casera que se estd proban-
do en varios puntos de los EE.UU.
y Australia. Esta versién empaque-
tada se monta facilmente, genera
hasta 40.000 litros de agua y pro-
porcionailuminacién independien-
te delared eléctrica.

Priya reconoce que las combina-
ciones de otras estructuras y equi-
pos podrian dar resultados simila-
res, pero lo que hace que el Ulta
Chaata sea unico es su sofisticado
disefio todo en uno. “El buen dise-
flo no es un privilegio del Primer
Mundo”, dice.

Sorprendentemente, ni el disefio
ni la ingenieria han sido el mayor
reto de la empresa. “De hecho, el
mayor obstdculo al que nos enfren-
tamos fue conseguir que nuestra
compafiia se registrase para el Im-
puesto sobre el Valor Afiadido
(IVA)”, dice Samit. “No queriamos
ensuciarnos las manos con pagos

39,

‘por debajo delamesa’”; estdbamos

Desde su creacion, el
principal objetivo de
ThinkPhi fue
“convertirseenla
empresa mas
sostenible de la Tierra”

El sistema patentado
capturay filtra 45.000
litros de agua de lluvia,
mientras que los
paneles solares
proporcionan 400 kWp

El mayor obstaculo de
la compaiiia fue
conseguir que se
registrase para el
Impuesto sobre el Valor
Anadido (IVA)

construyendo una compaiiia a favor
del medio ambientey teniamos que
tener una sensacion limpia”.

A pesar del gran éxito, Samit dice
que pronto podrian trasladarse a
Singapur con la mira puesta en ex-
pandirse hacia el mercado de Asia-
Pacifico. “Losclientes indios nova-
loran los productos innovadores
cuando son caseros. Singapur es
conocida por su talento creativo,
tiene un buen ambiente paralain-
vestigaciény atrae considerable ca-
pital paralasstartups. Eso nos ayu-
dard a obtener nuestra proximaron-
da de financiamiento”.

Esta nueva inyeccion de capital
sera vital para el préximo proyecto
de ThinkPhi, que involucrael aspec-
tomas crucial delaenergiarenova-
ble: el almacenamiento de la ener-
gialimpia. El objetivo es desarrollar
unidades de almacenamiento de
energia moviles, faciles de instalar
yqueayudenalas personasalidiar
con los apagones. “Serdn siete veces
mas baratos que los generadores
diésel y totalmente limpios”, dice
Samit.

Conlacreciente frecuenciadelos
desastres naturales, lasinvenciones
de ThinkPhi podrian ofrecer algun
alivio a los millones de personas
que se quedan sin electricidad.®

&

4

India sufrio este afio uno de los
peores monzones de este siglo,
debido a las intensas lluvias y
vientos.
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Undenver

En Unilever producimos
los detergentes mas
sustentables de Chile

# Fabrica cero residuos
al relleno sanitario

¢ 100% energia
eléctrica renovable

zr Férmula libre de fosfato

# Baja huella de carbono
por fabricacion local

2 Envases 100% 7
reciclables ;
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Este proyecto es una contribucion a la
Agenda 2030 para el Desarrollo Sostenible

www.unilever.cl #® OBJETIVOS uiienia
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El concepto de este icono del reciclaje en EEUU es producir nuevos productos de Iso desechos, como las cajas de lapices.

Esta empresa se emFeﬁa por encontrar valor en toda la la basura, como
|

por ejemplo, las coli

as de cigarrillo o los chicles.

TerraCycle: el fin del
desperdicio

cen una cantidad asombrosa

debasura. Sin embargo, inclu-
so los mds respetuosos con el me-
dioambiente no pueden evitar
crear desechos -un boligrafo vacio
olos pléasticos de burbujas- que ter-
minan atascando los vertederos o
ahogando la vida del océano.

Elinconformista del reciclaje Tom
Szaky, de 35 afios, dice que no debe-
ria ser asi. Dirige TerraCycle, una
empresadecididaaserlidermundial
en el negocio del reciclaje de los no-
reciclables. Szaky la cofundé cuan-
do era estudiante de primer afio en
laUniversidad de Princeton en 2001,
despuésde descubrirunamanerade
hacer fertilizante para plantas conlos
excrementos de gusanos que se ali-
mentan de basuraorgdnica. En 2007,
el compost de TerraCycle se estaba
vendiendo en Home Depot y Wal-
mart, y se habia convertidoenun ne-
gocio de US$3.3 millones.

Ese afio, cuando el director gene-
ralde Honest Teale pidid a Szaky que
averiguaracomo reutilizar las bolsas
“pouch” usadas de los jugos, Te-
rraCycle las recicld convirtiéndolas
enbolsosyestuchesdeldpicesydes-
puéslas vendio en grandes almace-
nes. Fue el comienzo de un nuevo
modelo de negocio. Hoy en dia, Te-
rraCycle tiene acuerdos con unas
200 grandes marcas y 100 ciudades
de todo el mundo que pagan a la
compafiia por recolectar diferentes
tipos de residuos y reciclarlos -con-

I OS SERES HUMANOS produ-

Por
ANGELO RAGAZA

-

Basura

Solo en EEUU se gene-

ran 2 kg por persona al
dia, segun la Agencia de
Proteccién Ambiental de
ese pais.

virtiéndolos principalmente en plds-
tico granulado, aleaciones metali-
cas, fibras y vidrio, que se vende
como materia prima.

Almismo tiempo, Szaky se ha con-
vertido en unicono en el mundo de
lasostenibilidad. Es el sujeto de nu-
merosos articulos de revistas y autor
de tres libros. La cuarta temporada
de Human Resources (Recursos Hu-
manos), un reality show sobre Te-
rraCycle, acaba de estrenarse en la
red Pivot de Estados Unidos. Fue fil-
mada en la sede de la compafiia en

Trenton, Nueva Jersey, donde un
equipo de jovenes, en su mayoria
mujeres, trabajan en un espacio
abierto, amueblado completamente
conarticulosreutilizadosy rodeado
por el incesante movimiento de los
artistas locales del grafiti.

La empresa se centra en los resi-
duos dificiles de reciclar (la mayoria
delosresiduos), que son tradicional-
mente mas costosos de tratar deloque
vale la pena. La empresa descubre
comorecolectarlosy después cuenta
conunequipode cientificos y disefia-
dores que encuentran soluciones in-
novadoras para su reciclaje. “Lo mas
importante”, dice Szaky, “descubri-
mos modelos de negocio para hacer
que la economia funcione”.

Operando en 21 paises, TerraCyc-
le ha recogido asientos de coche en
asociacion con Target, lentes de con-
tacto con Bausch + Lomb y cuerdas
de instrumentos musicales con
D’Addario. En Alemania, retine los
botes de desodorantes usados para
Unilever y los recicla en bicicletas
para organizaciones infantiles be-
néficas. En México, se asocia con
Cadbury, convirtiendo la goma de
mascar usada en un polimero para
fabricar frisbees. Ciudades como
Nueva Orleans, estan trabajando con
TerraCycle para recoger las colillas
de los cigarrillos -las partes organi-
cas se convierten en abono y los fil-
tros en productos de plastico, desde
ceniceros hasta bancos en parques.
El préximo afio, TerraCycle y una

marca lider comenzardn a reciclar
pafiales usados en Amsterdam.

TerraCycle también vende cajas
online quelagenteylasorganizacio-
nes mds pequefias pueden usar para
reciclar bienes de consumo comun,
de piezas de automocién a jugue-
tes. Para animar a la gente a recoger
susdesechos, TerraCycle regala pun-
tos que pueden ser canjeados por
unadonacion aunaescuelaounaor-
ganizacién benéfica.

Lacompafiia francesa BIC hasido pa-
trocinadorade TerraCycle desde 2011,
ayudando a recaudar 23 millones de
instrumentos de escritura (de todaslas
marcas) en siete paises europeos,
mientras que dona US$478.000 a es-
cuelas y organizaciones benéficas.

Bénédicte Cusinberche, Director de
Desarrollo de Negocios de BIC Euro-
pa, dice que el programa es importan-
teparalamarcayquecomolideresen
el mercado de la escritura tienen un
papel que desempefiar en la modifi-
cacién de los habitos de consumo.
Menciond un nuevo proyecto lanza-
doeste mes, “Ubicuity”, que convier-
teel plastico de boligrafos en mobilia-
riourbano. “Los nifios que reciclen sus
boligrafos los veran convertidos en
bancos en los que se podran sentar”,
dice Cusinberche. “Esto nos situa di-
rectamente enlaeconomiacircular”.

TerraCycle esta trabajando en otro
proyecto para 2019, ayudando a las
grandes marcas a cambiar susemba-
lajes desechables por sus productos
comounaalternativaatractivay du-
radera, querecogerd de unavezusa-
dos por los clientes y los esterilizara
paravolver a llenarlos.

TerraCycle, apoyadaen varias eta-
pas por inversionistas clave, ha ob-
tenido gananciasenlosultimos cin-
coafios, conuningreso cercanoalos
US$20 millones en 2016 y con un ob-
jetivo de casi US$25 millones este
afio. Alrededor del 65% de las ga-
nancias de lacompariia provienende
los honorarios de sus socios corpo-
rativos y municipales. Otro 30%
proviene delaventade materias pri-
masy de algunos productos que Te-
rraCycle fabrica, mientras que el res-
to proviene de la nueva plataforma
duradera. En varios mercadosde ul-
tramar, las grandes compafiiasloca-
lesde gestion de residuos han toma-
douna participacién en las operacio-
nesde TerraCycle; El afio pasado, por

TerraCycle esta
trabajando en otro
proyecto para 2019,
ayudando a las grandes
marcas a cambiar sus
embalajes desechables

Szaky se ha convertido
en un icono en el mundo
de la sostenibilidad. Es
el sujeto de numerosos
articulos de revistas y
autor de tres libros

BIC ha sido
patrocinadora de
TerraCycle desde 2011,
ayudando arecaudar 23
millones de instrumentos
de escritura

ejemplo, lafrancesa SUEZ* adquirid
el 30 porcientodesusactividadesen
Francia, Reino Unido, Bélgica, Ho-
landa, Suecia y Finlandia.

En 2006, cuando la revista Inc.
nombrd a Szaky “El Director Gene-
ral N°1 menor de treinta”, predijo
una OPV (oferta publica de venta) o
unacompraen cinco afios. El creci-
mientono hasidolosuficientemen-
terapido paraqueesosuceda, ydice
que los ingresos deben triplicarse
antesde que pase. “Elreciclajeesun
negocio duro”, explica, “principal-
mente porque los precios del petré-
leo son baratos y China dejoé de im-
portar plasticosreciclados”. Buscan-
do otras formas de escalar, la
compafiia pronto anunciard la ad-
quisicion de unaempresaderecicla-
je de residuos peligrosos.

Mientras tanto, TerraCycle ha con-
vencido a 150 millones de personas
pararecolectar residuos através de sus
plataformas libres y ha recaudado
mas de US$15 millones para organiza-
ciones benéficas. Szaky, que espera-
ba el nacimiento de su segundo hijo
enel momento de hacer esta entrevis-
ta, sigue comprometido con el audaz
objetivo de su empresa: eliminar el
concepto mismo de desperdicio. “Esa
es una mision grande y peliaguda”,
dice, “pero es nuestra misién”. ®
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Porque los desafios de Chile son nuestros
desafios, hacemos realidad la interconexion
de los sistemas eléctricos SING-SIC a traveés de
nuestra filial TEN.
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Una empresa mexicana ayuda a los pequefios productores a convertir los desechos naturales de la ganaderia en energia renovable.

Sistema Biobolsa: el negocio que
ransforma el esti¢rcol en biogas

Por
ELIZABETH MEZA RODRIGUEZ

S EL ECONOMISTA

pecuario con mayor creci-

miento en el mundo y repre-
sentael sustentode 1.300 millones
de personas. Sin embargo, genera
18% de didoxido de carbono (CO2),
de acuerdo a datos del informe de
la Organizacién de las Naciones
Unidas parala AgriculturaylaAli-
mentacion (FAO).

Laadopcion de practicas sosteni-
blesen ganaderia, sefialalaFAO en
suinforme de 2016, podria reducir
hasta 41% las emisiones de gas me-
tano. Una alternativa son los bio-
digestores que convierten el es-
tiércol del ganado en biogds y bio-
fertilizante.

Esteesel principio de Sistema Bio-
bolsa, empresa mexicana fundadaen
€l2009 por Alex Eaton y Camilo Pa-
gésque consutecnologiaayudaalos
pequenos productores a convertir
los desechos naturalesdelaganade-
ria en energia renovable, producir
electricidad y tener un ahorro econo-
mico al evitar la compra de gas LP.
“Crecienunapequefiagranjade Es-
tados Unidos y me di cuenta que
aunque los pequefios productores
generan 80% de la comida a nivel
mundial, no tienen acceso a tecno-
logia, capacitacion y créditojusto. Asi
empecé el disefiando de losbiodiges-
tores, porque en el campo lo que so-
brason desechos orgdnicos que pue-
den convertirse en una fuente con-
fiable de energia”, sefiala Alex Eaton.

El biodigestor permite obtener a
bajo costo fertilizante para plantas
y gas metano que se genera duran-
te el proceso deladescomposicion
y por medio de una tuberia se co-
necta directo a la estufa para coci-
nar o ala maquinaria necesaria.

“De esta forma los productores
crean su propio gasy fertilizante, e
incluso, pueden venderlo, lo cual
contribuye aaumentar los ingresos
familiares. Ademas, el dejar de uti-
lizar lefia reduce las enfermeda-
des respiratorias”, precisa Eaton.

Encuantoal ahorrode econdmico,
el cofundador menciona que puede
ser de miles de pesos (mexicanos).
“Una familia pequefia puede gastar
alrededor de 300 pesos al mes en
energiay otros 300 en fertilizantes,
gastos que se reducen con el uso del
biodigestor. Asimismo, el ahorro
para una granja mas grande puede
llegar aser de miles de pesos al mes”.

I A GANADERIA es el sector

¢COMO FUNCIONA?

Elsistema es un contenedor tubu-
lar hecho de una membrana de
alta densidad resistente al am-
biente del campo, que diariamen-
te se nutre de desechos organicos

Conel estiércol que generan dos vacas es posible producir las necesidades
energéticas deunacasa.

Los productores crean su propio gas y fertilizante, eincluso, pueden
venderlo, lo cual contribuye aaumentar los ingresos familiares.

: ".’"ﬂ:-'w

delagranja. Dentro del reactor se
mezcla el estiércol con agua y se
genera un ambiente sin oxigeno,
“donde florecen las mismas bac-
terias que estan activas en el esto-
mago de los cerdos o vacas, las
cuales convierten los desechos en
gas metano generando biogds”,
explica Eaton.

Durante el proceso también se
obtiene biol, que es un tipo de fer-
tilizante que remplaza los produc-
tos quimicos e incrementa la pro-
ductividad en cultivos y mejora el
suelo.

El sistema permite combatir las
emisiones de gases de efecto in-
vernadero al evitar la contamina-
cién de cuencasy rios, la creacion
de microorganismos que dafien la
salud y el uso de lefia; que es la
principal fuente de combustiéon
para25% dela poblacién mexicana.

FINANCIAMIENTO A LA MEDIDA

Los productores pueden adquirir
diversos tamafios de reactores, des-
de cuatro hasta 400 metros cubi-
cos. Con el estiércol que generan
dosvacas es posible producirlas ne-
cesidades energéticas de una casa
yapartir del desecho de 200 vacas
se genera energia renovable con
inyeccién a la red eléctrica.

Los sistemas tienen un precio de
entre 5.000 y 120.000 pesos mexi-
canos, de acuerdo alas necesidades
y pueden adquirirse por medio de
un microfinancimiento através de
Kiva, plataforma que busca reducir
las barreras de financiamiento.

Asimismo, se tiene un retorno de
inversion en ocho o016 mesesyuna
vida estimada de 30 afios.

INNOVACION SIN FRONTERAS
Actualmente la empresa ha insta-
lado 3.200 sistemas en el mundoy

El biodigestor permite
obtener a bajo costo,
fertilizante para plantas
y gas metano que se
genera durante el
proceso de la
descomposicion

La adopcion de
practicas sostenibles
en ganaderia podria
reducir hasta 41% las
emisiones de gas
metano

tratado mads de cuatro millones de
toneladas de desechos. Cuentacon
oficinas en México, Colombia, Ni-
caragua y Kenia. “Desde México
hemos exportado a 16 paisesinclu-
yendo Estados Unidos, Centroa-
meéricay Sudamérica”, mencionael
empresario.

En cinco afios, la empresa busca
instalar mas de 10.000 sistemas al
aflo, tan sélo en México y 50.000 a
nivel mundial. “Paraello nos enfo-
camos en mejorar la red de distri-
bucidén y nos estamos conectando
con otros actores en el mercado, ha-
ciendo alianzas con instancias de
gobierno, lideres de negociosenel
sector energético y agropecuario
en México, Centroaméricay el Ca-
ribe y buscamos acuerdos con mi-
crosistemas financieros”.

Ademas, agrega: “Estd es unatec-
nologia mexicanay hasido recono-
cida como la mejor en su tipo. En
otras partes somos un referente,
ello nos permite crecer, exportar y
ubicar a México como clase mun-
dial en este tipo de tecnologia”, fi-
naliza Eaton.®
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ELIGE RETORNABLES Y JUNTOS AYUDEMOS
A CUIDAREL MEDIO AMBIENTE

I
X

.

CADA VEZ QUE PREFIERES REUTILIZAR 2 BOTELLAS RETORNABLES,
ESTAS REDUCIENDO TU HUELLA DE CARBONO EN EL EQUIVALENTE A

2 DiAS DE 162 HORAS 33 HORAS DE UNA

ABSORCION DE CO, DE CARGA DE AMPOLLETA DE BAJO
DE UN ARBOL CELULAR CONSUMO ENCENDIDA

Q@F' Yy o~z
- B é@% Chile

Coca-Cola Zero es marca registrada de The Coca-Cola Company

Ingresa a www.cocacoladechile.cl y conoce més sobre

TRBCILDE.
la retornabilidad.

Comparacioén para 4 litros entre botellas retornables y desechables de PET, en base a las
emisiones de CO, equivalente durante todo el ciclo de vida de los envases. Calculos realizados
con datos de Coca-Cola Andina en RM y tasa promedio nacional de reciclaje para PET.

Mas informacién en www.dictuc.cl/coca_cola
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Después de usarse como pavimento, en la construccion de embarcaciones
y tener otras aplicaciones, el bambu esta listo ahora para debutar en forma
de tuberias, gracias a las nuevas tecnologias patentadas.

El bambu apunta alto

Elpadre de laidea fue Ye Ling, quien inicié la tecnologia de tuberias de bambti compuesto en 2006.

cio en China. Sus bosques

cubren unos 6 millones de
hectdreas y cifras recientes indi-
canquelaindustria estd valorada
en US$24.600 millones (167 millo-
nes de CNY).

China tiene también una gran
cantidad de oleoductos, unos
120.000 kiloémetros entre petroleo
y gas. Tal vez era solo cuestion de
tiempo antes de que ambos con-
ceptos se unieran.

El padre de la idea fue Ye Ling,
quieninicié latecnologia de tube-
rias de bambu compuesto en
2006. El afio siguiente, habia es-
tablecido un equipo de investi-
gacionydesarrollo para probarla
factibilidad del concepto. “Lain-
vestigacion finalmente culmind
con la aplicacion industrial en
septiembre de 2016”, dice Ye.
“Ahora tenemos tres centros de
produccion en funcionamiento”.

Hoy, Ye es presidente del conse-
jode Zhejiang Xinzhou Bamboo-
based Composites Technology
Co., Ltd. (Xinzhou Bamboo) y di-
rector del Centro de Investiga-
cién de Ingenieria de Compuestos
de Bobinado de Bambu (Ercbwec),
parte de la Administraciéon Fo-
restal Estatal. Susiniciativas coin-
ciden con una creciente deman-
da de oleoductos: se estima que
para 2020, los oleoductosy gaso-
ductos de China alcancen los
150.000 km; en 2025 habra unos
240.000 km.

Pero, ;como se puede transfor-
mar el bambu en tuberias? El ca-
mino es tortuoso. El bambu tiene
buena elasticidad y flexibilidad
asi que puede ser procesado facil-
mente mediante el tejido y el bo-
binado. Lastuberias compuestas
de bambticon adhesivo de resina
son ignifugas, impermeables y
antisismicas. Proporcionan un
buen aislamiento térmicoyeléc-
trico, son resistentes a la corro-
siény pueden soportar altas pre-
siones.

Y, a diferencia del plastico, el
acero, el cementoy otros materia-
les de tuberias tradicionales, son
respetuosos con el medio ambien-
te,dado que el bambu esunrecur-
so sostenible, de bajas emisiones
de CO2 [en su fabricaciéon] y con
unciclo de crecimiento corto. “El
reemplazo de tuberias tradicio-
nales por tuberias compuestas de
bambu bobinadas significareem-
plazar materiales no renovables
de alta contaminacién, de alto
consumo energético por recursos
renovables”, dice Ye. También

E L BAMBU es un gran nego-

ALGUNAS CIFRAS

0%

en ahorro podria generar el
bambu como caneria de
acuerdo a las predicciones mas
conservadoras.

US$24.600 mills.

eslavaloracion de la industria de
bambu en China, cuyos bosques
cubren unos 6 millones de
hectareas.

240 mil

kildmetros de oleoductos se re-
queriran en China de cara al

2025. El bambu es la alternativa
con mayor potencial sostenible.

Por
ZHANG XIA

Yi€Cai

significa ahorrar dinero: las esti-
maciones mds conservadoras sos-
tienen que pueden reducir los cos-
tos en un 20%.

Armado con estos argumentos,
Ye sostiene que las tuberias de
bambul compuesto deben ser el
material ideal en una gran varie-
dad de dreas: lasindustrias de pe-
troleo y gas, los sistemas de agua
municipales y riego, las teleco-
municacionesy lasindustrias qui-
micas... La tecnologia también
podria adaptarse para su uso en
vagones de trenes de alta veloci-
dad, fuselajes de aviones y equi-
po militar.

Hasta la fecha, Xinzhou Bam-
boo eslaunicaempresa que se es-
pecializa en materiales de bambu
compuesto. A Ye le gustaria que
esto cambiara y esta trabajando
duro para difundir el ‘evangelio
del bambu’ alrededor del mun-
do. Sus credenciales son serias: no
menos de 66 patentes. También
cuenta con el apoyo del gobierno
chino, que declaré que la tuberia
de bambu compuesto bobinado
seria un punto clave paralatecno-
logianacional de bajas emisiones
de carbono. De hecho, laadminis-
tracion forestal de China proyec-
ta que en 2020 se construirdn en
China 500 unidades de produc-
cién agran escala de materiales de
bambti, con una produccion anual
de 10 millones de toneladas y un
valor total de produccién de mas
de US$29.400 millones.

Los esfuerzos promocionales de
Yeincluyen participar en semina-
rios internacionales y firmar
acuerdos de cooperacién con
otras instituciones. El pasado di-
ciembre, la Ercbwc firmé un me-
morando de entendimiento y co-
operacion con la Red Internacio-
nal de Bambu y Rattan (Inbar).
“Inbar presentard y promovera
estatecnologiainnovadoraen sus
42 estados miembros”, dice el Di-
rector General, el Dr. Hans Friede-
rich. “Todos nuestros miembros,
con laexcepcion de Canad4, pro-
ducen bambu. Y muchos otros
paises de América Latina, Asiay
Africatienen abundantes recursos
de bambu. Sin dudaestardn inte-
resados en esta tecnologia com-
puesta”.

Segun Friederich, pocas perso-
nas son conscientes de lasrealida-
des de la industria del bambu.
“Piensan que es atrasadoy pobre.
Nosotros queremos utilizar la tec-
nologia del bambu compuesto
para cambiar esta idea”.

Mientras tanto, el Xinzhou Bam-
boo de Ye estd recibiendo una
nuevainyeccion de fondos de Bei-
jing Capital, lo que facilitara la
investigaciény el desarrollo futu-
ro. Actualmente en el tablero de
dibujo estdn las tuberias de bam-
bu-cdfiamo compuesto (un pro-
yecto conjunto con la Universidad
del Norte de Texas); agregando
chips para monitorear la tempe-
ratura, la fuerza, la presion y otra
informacién en tiempo real; ade-
mas de vagones y tanques de al-
macenamiento compuestos de
bambu. Para Ye, esto es sdlo el
comienzo. “Esta tecnologia
tendrd una funcién inimagina-
blemente positiva en el desarrollo
yelprogreso delasociedad huma-
na”, dice. ®
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JUNTOS PARA QUE
VIVAMOS MEJOR
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><  “Walmart me ha permitido tener una gran
carrera. Siempre le digo a mis colaboradores
gue si quieren crecer, en Walmart se puede”.

Claudio Montes,
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Unajoven empresa brasilefa transforma los
residuos en objetos de valor

Haciendo
percheros
con panales

eliminaciéon de residuos de
forma ambientalmente apro-
piada en las ciudades brasilefias
siempre habia frustrado a Guilher-
me Brammer. En 2011, el ingenie-
ro de materiales de Sao Paulo fun-
dd lastart-up Wisewaste en busque-
dadesolucionestecnoldgicas para
materiales dificiles de reciclar
como colillas de cigarros, pafiales
desechables y cdpsulas de café.
“Si ya es dificil asegurar que los
materiales que auntienen valoren
el mercado vuelvan a la industria
como materia prima, ;qué pasacon
losresiduos sin valor?”, dice Bram-
mer. “Acaban en basureros o verte-
deros, donde permanecen durante
afios y casi nunca vuelven a ser
usados”.

Sélo el 3% de los residuos genera-
dos en Brasil se recicla. En las ciu-
dades mds grandes, cada habitan-
te produce un promediode 1,2kgde
residuos cadadiayel41%delosre-
siduos municipalesterminaenlos
basureros. Brasil recicla cantidades
significativas de ciertos materia-
les, como las latas de aluminio.
Perolaseparacion de residuos sigue
estando mal organizada en todo el
pais y la mayoria de la gente con-
fia en las cooperativas de recolec-
tores de desechos, que suelen tra-
bajar informalmente. Y lo que es
peor, laculturade enterrar labasu-
raestd omnipresente entre laadmi-
nistracién publica.

Con su start-up, Brammer, co-
menzo identificando los obstdculos
ylassoluciones de abastecimiento
paraalgunos de estos residuos. Uno
de sus primeros desarrollos fue una
solucién de reciclaje para el BOPP
(polipropileno biorientado), untipo
de pelicula pléstica recubierta de
aluminioyampliamente utilizada
para envasar galletas y aperitivos
industrializados. Su idea era apli-
car un proceso de lavado al plasti-
coydespués mezclarlo con aditivos
para que pudiera combinarse con
otros plasticos. El nuevo pldstico re-
sultante se utiliza actualmente para
lafabricacion de muestras promo-
cionales de productos.

Wisewaste se centrd entonces en
unaoperacion delimpieza de resi-
duos en la region metropolitana
de Sao Pauloy en un estudio de la-
boratorio por valor de 1.000.000
reales (US$318.000) para reciclar
nuevos materiales en la Universi-
dad Mackenzie, también en Sao
Paulo.

La necesidad de crecer de la em-
presa se hizo evidente cuando es-
tablecio alianzas con clientes reco-

I A FALTA de opciones en la

Por
ANDREA VIALLI L)

Valor =3

o

El primer producto de Boomera fue lalona, que en Brasil se comercializé bajo lamarca Lonas Carreteiro.

Wisewaste invirtio US$380 mil en un estudio de laboratorio.

La compaiia también
esta trabajando con
Dolce Gusto de
Nescafé para abordar
la reutilizacion de las
capulas.

Solo el 3% de los
residuos generados en
Brasil se recicla. En las
ciudades mas grandes,
cada habitante produce
un promedio de 1,2kg.

Boomerarecicla las
capsulasde café para
crear un nuevo tipo de
resina de plastico, que
ahora supone el 15%
del material de las
bandejas de envasado
de las capsulas.

nocidos. Procter & Gamble, Adi-
das, Braskem, Natura y Nestlé han
confiado en la firma de Brammer
paraencontrar unasalida ecologi-
ca para sus residuos.

En mayo de 2017, Wisewaste am-
plio sus operaciones, adquirié un
negocio de lonas de Bemis, uno de
los mayores fabricantes de envases
delmundo, y establecié unanueva
posicion en el mercado brasilefio
bajo el nombre de Boomera (el
nombre es una amalgama de las
palabras boomerang y woomera,
artefactos aborigenes australianos
que alcanzan grandes alturasy dis-
tancias con precision).

Conestaadquisicion, laempresa
pasé de 20 a121 empleados y com-
pro una fabrica de produccion de
lonasen Cambé, estado de Parana,
que ademads de fabricar lonasy esta
equipada conimpresoras de resina
en 3D. Lacompafiia espera que este
nuevo equipo ayude a seguir con
los métodos de reciclaje que em-
plearon como start-up.

El primer producto de Boomera
fuelapropialona.Comercializada
en Brasil bajo la marca tradicional
Lonas Carreteiro, estd hecha de po-
lietileno, contiene un 40% de resi-
narecicladayescinco veces masre-
sistente que la lona convencional.

Lacompafiia también estd traba-
jando con Dolce Gusto de Nescafé
paraabordarlareutilizacion de las
cépsulas de café espresso. Boome-
rareciclalascapsulas paracrearun
nuevo tipo de resina de plastico,
que ahora supone el 15% del mate-
rial de las bandejas de envasado
delas capsulas. El concepto de Boo-
mera es que los nuevos productos
se asocien con lamarca que co-de-
sarrollo la solucion.

Otrasolucién personalizadaesla
de los pafales desechables, un re-
siduo que invariablemente termi-
naenlosvertederos. Wisewasteya
habia patentado una tecnologia
para el reciclaje de pafiales y Boo-
mera estd desarrollando sus pri-
meros productos hechos de plasti-
co inyectado con la resina recicla-
da, como cubos de basura y
percheras. La empresa de Bram-
mer tiene una facturacion proyec-
tada de 100 millones de reales.®
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Desde hace casi siete décadas, GAP, el principal grupo minero siderurgico de la c p

costa americana del Pacifico, incorpora la sustentabilidad en su vision de negocios,

contribuyendo al desarrollo del pais, las regiones, y al progreso de las personas. ) ,
Siempre con Chile
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Este tipo de negocio se da a pequeiia escala; las tiendas de comestibles a granel rara vez superan los 60 metros cuadrados.

Las ventas de productos a granel representan actualmente el 1,5% de las compras en Francia.
La asociacion Réseau Vrac esta apoyando y entrenando a emprendedores que quieran abrir

una tienda.

Aumenta la popularidad
de los productos no

envasados en Francia

nas de productos revestidos

con capas de envases de co-
lores, en tamafios y formatos prede-
terminadosy que parecen extender-
se en interminables filas en los su-
permercados. Hay una alternativa
que significa menos residuos, me-
nos desperdicio y eso es (ligera-
mente) mejor para el bolsillo... La
compra de productos alimenticios
agranel -un modo de consumo que

N O MAS ESTANTERIAS lle-

Por
AGATHE MERCANTE

LesEchos

estuvo extendido hasta que los afios
sesentavieran el rapido aumentode
los supermercados- estd volviendo
alogrande.

Este sistema de distribucion, que
consiste en vender productos libres
de envases y que el cliente pueda
comprar al peso, estd disfrutando
deunrenovadointerésen Franciaen
los ultimos afios. “Hoy en dia, las
ventas de productos sueltos repre-
sentan el 1,5% de las compras, pero

Ciertos productos son hasta un 40% mas baratos cuando se compran a granel; las especias sonun ejemplo.

en 2027 podrian tomar una mayor
participacién en el mercado, en tor-
noal667%”, dice Célia Rennesson,
directora de la asociacion interpro-
fesional Réseau Vrac.

Los consumidores empiezan a
preocuparse mds por el impacto me-
dioambiental delosenvasesy, espe-
cialmente, de los restos de los ali-
mentos. Segin un estudio realizado
porlaComisién General Francesa so-
bre Desarrollo Sostenible (CGDD),
publicado en marzo de 2017, el 47%
delos franceses son cuidadosos con
la cantidad de residuos producidos
por sus hébitos de consumo. E197%
trata de evitar el desperdicio. “La
compra a granel puede atraer a per-
sonas de todas las categorias socia-
les, de diferentes profesionesy eda-
des. Puede ser atractivo tanto paralas
personas de la franja de ingresos al-
tos que desean comer mejor, como
para los estudiantes con un presu-
puesto bajo”, sefiala Rennesson.

Lanzada en 2016, la asociacion
cuenta con 250 miembros y repre-
senta a todos los actores involucra-
dosenlaventade productos alimen-
ticios a granel, desde empresarios a
minoristas y proveedores, en Fran-
ciay en todo el mundo. Por el mo-
mento, la mayoria de los miembros
de Réseau Vrac se encuentran en
Francia, Bélgica, Luxemburgo, Sui-
zay Espafia. Mientras que la asocia-
cion inicialmente reservo su mem-
bresia a empresarios que estaban
desarrollando tiendas de comestibles

“La compra a granel
puede atraer a
personas de todas las
categorias sociales, de
diferentes profesiones
y edades”, senhala
Rennesson.

La tendencia de
compra de bienes
sueltos puede verse
como parte de un
movimiento mas
amplio: el de una vida
mas sana.

100% a granel -que ofrecian produc-
tos frescos (frutas, hortalizas, queso,
carne) y productos secos (pasta,
arroz, cereales)- Réseau Vrac ahora
también dalabienvenidaalos mino-
ristas que estdn creando espacios
dedicados a la venta de productos
sueltosjunto a los articulos envasa-
dos convencionales. La asociacion
ofrece talleres a empresarios, abar-
cando temas como la creacion de
una tienda de productos a granel a
gran escala y su gestion, asi como
normas especificas de higiene para
este tipo de productos.

Pero si comprar productos sueltos
reduce considerablemente el des-
perdicio y el deterioro, ¢no eligen
los consumidores las cantidades
exactas que necesitan? Estono con-
lleva necesariamente un ahorro sig-
nificativo. Un kilo de arroz, ya sea
comprado agranel o envasado, cos-
tard aproximadamente lo mismo.
Sin embargo, ciertos productos son
hastaun40% madsbaratos cuandose
compranagranel; lasespeciassonun
ejemplo.

Latendencia de compra de bienes
sueltos puede verse como parte deun
movimiento mds amplio: el de una
vida mds sana. “Los consumidores
quieren comer productoslocalesy de
temporada. También estdn mas aten-
toscuandosetratadelacalidad delos
ingredientes”, dice la directora de
Réseau Vrac. Peroel modelo de com-
pra sin embalajes tiene sus limites,
comenzando con el tamafio. “Por el
momento, este tipo de negociose da
a pequena escala; las tiendas de co-
mestibles a granel rara vez superan
los 60 metros cuadrados”, sefiala.

Otroobstdculo, y uno significativo,
esquenotodoslos productos pueden
servendidosagranel. Actualmente,
por ejemplo, esimposible vender asi
los productos que llevan una deno-
minacién de origen controladaouna
denominacién de origen protegida.
Unaregulacion que limita a los pro-
ductores de especialidades culina-
rias francesas, cada una con su pro-
piocaracterlocal, yque haencontra-
do algunos seguidores que
compraranenlastiendasagranel.La
venta de aceite de oliva de grifo, por
ejemplo, en botellas recargables de
un contenedor mas grande, estd
prohibida por temor al fraude.

Sin embargo, asociaciones como
Réseau Vrac no dejaran de luchar.
Recientemente solicitaron unareu-
nion con el ministro francés de Agri-
cultura, Stéphane Travert, y partici-
paactivamente en el Estado General
de Alimentacién en Franciao en la
Convencién Nacional de Alimen-
tos, que se puso en marcha en julio
de 2017. Mediante consulta publica
atravésdeunaplataformayunase-
riedetallerestematicos que se desa-
rrollardn hasta noviembre, la con-
vencién tiene como objetivo garan-
tizar un examen exhaustivo de las
précticas actuales, con laesperanza
de estimular un cambio hacia un
modelode produccion, distribucion
y consumo masjustoysostenible. @
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Nuestras empresas prestan servicios integrales en el manejo
y valorizacién de residuos domiciliarios e industriales y
generacion de energias renovables no convencionales.
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c kd m kdm’ kdmo kdmo O Las Condes - Santiago - Chile

it oty starcoldemarco Fono: (56-2) 2 4828 600
EMPRESAS
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S5 NO £S5 SUSTENTABLE
NO £S5 NEGOCIO

HUB Sustentabilidad es una plataforma de analisis, debate y difusion de las tematicas relativas al desarrollo
de los negocios sustentables en nuestro pais, considerando factores sociales, ambientales y economicos.
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Inscribete en nuestro newsletter semanal @hubsustentable hubsustentabilidad.com
contactohub@pulso.cl
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/
SUS |
Participa de nuestras actividades Especial semanal en PULSO
contactohub@pulso.cl

HUB Sustentabilidad es una iniciativa de:
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